
Часть 1: Фундамент
1. Проверка оффера и уникального торгового предложения (УТП).

1 Актуальность: Предложение решает реальные проблемы и боли клиента.

2 Уникальность: Мой оффер отличается от предложений конкурентов.

3 Понятность: Оффер сформулирован просто и понятно для любого человека.

2. Анализ целевой аудитории (ЦА).

4 Сегментация: Клиенты разделены на группы.

5 Потребности: Я понимаю какие проблемы и желания есть у каждой группы.

6
Места обитания: Я знаю, в каких социальных сетях или на каких сайтах проводит

время моя ЦА.

3. Оценка качества креативов и текстов.

7 Визуал: Креативы яркие, качественные и соответствуют формату площадки.

8 Текст: Текст написан просто и понятно, цепляет внимание.

9
Призыв к действию (CTA): В объявлении есть чёткий призыв, который мотивирует

кликнуть.

Часть 2: Настройка — технические детали.
1. Настройка пикселя и событий.

10 Установка: Пиксель (или счётчик) установлен на сайте.

11
Отслеживание: Он отслеживает ключевые события (просмотр, добавление в

корзину, покупка, заявка).

12 Корректность: Я проверил, что все события работают правильно.

2. Работа с UTM-метками.

13 Использование: Я использую UTM-метки для каждого объявления.

14 Единообразие: Метки заполнены правильно и единообразно.

15
Анализ: Я отслеживаю данные по меткам в Google Analytics или Яндекс.Метрике.

3. Структура рекламных кампаний.

16
Разделение по целям: Кампании разделены по чётким целям (трафик, конверсии).

17
Логика: Каждая группа объявлений тестирует одну гипотезу (один креатив, одна

аудитория).

18 Бюджет: Бюджет оптимально распределен между кампаниями.

Часть 3: Аналитика и оптимизация
1. Оценка ключевых метрик.

19 Показатели воронки: Я знаю CTR (кликабельность) и CPC (стоимость клика).

20 Стоимость лида и клиента: Я знаю стоимость лида (CPL) и клиента (CPA).

21
Окупаемость: Я знаю окупаемость инвестиций (ROI), реклама приносит прибыль.

2. Тестирование и оптимизация.

22 A/B-тесты: Я регулярно провожу тесты креативов, текстов и аудиторий.

23 Регулярность: Я регулярно анализирую данные и вношу изменения в кампании.

24
Масштабирование: Я увеличиваю бюджет на те кампании, которые показывают

лучший результат.

3. Работа с ретаргетингом.

25 Аудитории: Я создал аудитории из посетителей сайта или подписчиков.

26
Предложения: Я разработал специальные офферы для каждой из этих аудиторий.

27
Сегментация: У меня есть отдельные ретаргетинговые кампании для тех, кто бросил

корзину, и тех, кто просто просматривал товары.


